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• Pregunta de investigación:

Cómo se utilizan las plataformas de medios sociales para 
la creación de proyectos de narrativa transmedial de bajo 
presupuesto

• Objeto de estudio: Emma Approved (YouTube, 2013-2014)
• 72 episodios (+ contenido extra)
• Pemberley Digital, en asociación con Kin Community
• Creador: Bernie Su
• Basado en novela Emma, de Jane Austen

Emma Approved: transmedia, social media platforms and 
interactive storytelling



Mundo transmedial
(Transmedia world)

• Antecedentes:
• Storyworld de Jane Austen
• Storyworld de Pemberley Digital – The Lizzie Bennet Diaries (2012-

2013)
• Crossover (Wolf, 2012) – Caroline Lee

• Elementos
• Mythos: trasfondo (backstory), personajes, conflictos
• Topos: escenarios
• Ethos: ética y moralidad



Plataformas narrativas
Canal de YouTube de Pemberley Digital



YouTube
• Canales complementarios

• Emma Woodhouse
• Q&A vídeos
• Harriet’s Music Club
• Otros

• Harriet’s Application Vídeo
• Martin’s Crane Video

• Pemberley Digital 2
• Contenido extra: tomas falsas, castings, cámara oculta



Blog – Emma Approved

Único medio “in-world” 
(Bernie Su, Octubre 2013)

Trasfondo (backstory)
• Sr. Woodhouse

Puntos de vista alternativos
• Emma vs Alex
• Emma vs Harriet
• Entradas escritas por 

Harriet



Twitter

Casi todos los personajes
• @EmmaApproved
• @AlexKnightleyEA
• @TheAnnieTaylor
• @TheRyanWeston
• @TheHarrietSmith
• @IAmJamesElton
• @FranklyChurch
• @that_caroline
• @TheBobbyMartin
• @TheJaneFairfax

FUNCIONES
• Rellenar huecos de historia

• Harriet Smith: Wedding Crasher

• Interacciones entre personajes
• Friendly Competition

• Interacciones con los usuarios
• I want a Knightley Tweet



Creación de expectativas - serie

Pemberley Digital anuncia su nuevo 
proyecto

Twitter



Jane Fairfax

Twitter

1 - Primer post

2 - Primera aparición: Episodio 49 – The New 
Girl (2 de junio de 2014)

3 - Serie spin-off – Frank & Jane:



Páginas web accesorias
Restaurante Boxx
• Capítulo XLIII de la novela – picnic en Box Hill
• Debido a las “affordances” (capacidades) de las plataformas, no es 

posible recrear la escena en el canal principal
1. Interacciones en Twitter
2. Página web del restaurante

3. Episodio 64 – Boxx Hill



Páginas web accesorias
• Ruptura de la división mundo primario (real) y mundo 

secundario (transmedial)
Modcloth
• Tienda de moda en línea
• Concurso “Make Your Life Better”

27 Million + Everyday Hero
• Crowdfunding en forma de subasta de 

solteros



Plataformas auxiliares
• Pinterest

• Emma como personaje
• Ideas para sus entradas en el blog

• Instagram
• Emma como personaje
• Fotos de los looks que salen en el blog
• Algunas fotos de eventos

• Facebook
• Posts escritos como si fueran los personajes
• No interacción con usuarios
• Actualizaciones del blog o del canal principal de YouTube
• Fuente de preguntas para los vídeos de Q&A

• Tumblr
• Posts escritos como si fueran los personajes
• No interacción con usuarios
• Actualizaciones del blog o del canal principal de YouTube



INTERACTIVIDAD
• Conversaciones en Twitter 

con los usuarios

• Vídeos de Q&A

• Harriet’s Music Club

• Subasta de solteros

• Concurso Modcloth

• Vidcon 2014
• Encuentro en directo con 

“Harriet” y la compositora de 
la música: Sally Chou

• Formar parte del episodio 
final de la serie



CONCLUSIÓN

• La narrativa transmedial es la estrategia óptima para 
desarrollar proyectos de bajo presupuesto

• Oportunidades de promoción

• Capacidad de producir contenido a bajo coste

• Construcción del mundo narrativo en diversas plataformas

• Usuarios se convierten en creadores de contenido
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